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: é;hn\ Parkraumauslastung
~ ThaliastraRe — FeRtgasse - Panikengasse
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‘ist"f;%%ﬁ‘ofsn utzungen
i A
~+ |Im Rahmen von Studentenarbeiten wurde jewells im Jahr 2002 und im

Jahr 2007 eine volistandige Erhebung der Erdgeschol3nutzungen in
| ‘ der Thaliastral3e durchgefhrt.

» Der Leerstand blieb in diesem Zeitraum praktisch konstant (21 im Jahr
- 2002 und 22 im Jahr 2007, das entspricht 7,2% bzw. 7,6%).

~ Der Anteil der Branche ,Mode, Bekleidung, Schuhe, Lederwaren* ging
von 22,3% auf 17,5% zurtck.

Der Anteil der Branche ,Papier, Druck, Kopie, Foto“ ging von 4,1% auf
- 2,1% zurlck.

« Der Anteil der Branche ,Callcenter, Wettbtiros, Handyshops,
Videotheken” stieg von 4,5% auf 9,3%.
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utzungen - relative Anderungen

sonstige (Offentliche Geb ., Schulen, etc )
Fapier, Druck, Kopie, Foto

Drogerien, Parfumerien

Handwerk (Elektr, Inst., Schlosser ete )

Trafiken

Banken, Post, Versicherung

Schmuck, Juweeliere

Dptiker, Hargerate, Apotheken

Friseure, Coiffeure

leer

Supermarkte, Backereien, Lebensmittel
iZallcenter, Wetthiros Handyshops, Video
Gastronomie

Fachhandlungen, Spezialisten

Haushalt, Wohnen Tiere

Mode, Bekleidung, Schuhe, Ledenwaren
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1d die Personen, die die Thaliastral3e
bgsuchen?
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erfugbarkeit
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teil — alle Besucher
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teil — einkaufende Besucher
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Zﬁsammenfassung und
Schlussfolgerungen
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"+ Die ThaliastraRe ist gut an das offentliche Verkehrsnetz angebunden.

l," ‘ Der Parkraum ist stark ausgelastet, scheint aber nicht Uberlastet zu
. sein.

- " Die beobachtete Auslastung liegt zwischen 56% und 92%.
~ Eine detalillierte, langerfristige Beobachtung ware winschenswert.

Im Bereich innerhalb der Wattgasse liegt der Anteil des 6ffentlichen
Verkehrs bezogen auf die Personen im Bereich zwischen ca. 25% bis

- 50%.
~+ Im Bereich auBerhalb der Wattgasse liegt er deutlich niedriger.
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~* Der Leerstand blieb zwischen 2002 und 2007 mit rund 7% praktisch

ssnutzungen

R * konstant.
- = Eswurden aber starke Veranderungen in der
- Branchenzusammensetzung beobachtet:

~ — Die Sparten ,Mode, Bekleidung, Schuhe, Lederwaren” und “Papier,
Druck, Kopie, Foto” verzeichneten die starksten Rickgange.

— Die starksten Zuwachse gab es in der Sparte ,Callcenter,
;__._';ﬁ Wettburos, Handyshops, Videotheken”.
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'+ Der tberwiegende Teil der in der Thaliastral3e einkaufenden Personen

- ‘ stammt aus dem naheren Umfeld.
\

- = Rund zwei Drittel verfligen Gber einen Pkw im Haushalt, aber nur etwa
- 7% nutzten diesen um in die ThaliastralRe zu gelangen.

Etwa 60% kamen zu Fufl in die Thaliastralie.

Der Hauptgrund in der Thaliastral3e einzukaufen, ist die rdumliche
Nahe.

- Die durchschnittlichen Ausgaben je Einkauf sind eher niedrig: zwei
3 Drittel gaben an, nicht mehr als 20 Euro auszugeben.
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au 'ﬁahstrommodell

|
~» Das Bezirkszentrum Ottakring wirde zu einem Ruckgang der in der

= ‘ Thaliastral’e gebundenen Bezirkskaufkraft von 14,8% auf 13,6%
4 o0
fuhren.

‘« - Dem steht gegenuber, dass die gesamte im Bezirk gebundene
- Kaufkraft von ca. 45% auf ca. 50% ansteigen wiirde.

~ Teile des Modells beruhen noch auf relativ groben Schatzungen.

Eine Verfeinerung des Modells wéare daher wiinschenswert, um die

,'.:Aussagekraft dieser Ergebnisse zu erhdhen.
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Dipl. Ing. Dr. Paul Pfaffenbichler
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www.ivv.tuwien.ac.at/forschung/projekte/national/merkur-
analyse-der-auswirkungen-eines-innerstaedtischen-
einkaufszentrums-auf-eine-benachbarte-
einkaufstrasse.html
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